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REGOLAMENTO

Titolo |

Art. 1
Contenuto del Regolamento

Il presente regolamento disciplina le moddita di gpplicazione dell'imposta di pubblicita e del
diritto sulle pubbliche affissoni, nonché la effettuazione dd servizio relativo, ferme restando
le disposizioni contenute nd D.L.vo 15-11-1993 n. 507 e ndle idruzioni emanate o
emanande da Minigero delle Finanze, che S intendono espressamente richiamate, le qudi
comungue prevagono rispetto dle presenti disposizioni in caso di contrasto.

Art. 2
Classificazione dd Comune

In conformitadl'art.2 de D.L.vo 15-11-1993 n.507 il Comune di EMPOLI appatienedla
11" classe, avuto riguardo che la popolazione resdente d 31.12.1992 ammonta a n.
43.472 unita.

Art. 3
Criteri per la formazione del piano generale degli impianti per la pubblicita e per le
pubbliche affissioni.

In concomitanza dla redazione da piani urbani dd traffico di cui dl'at. 36 dd vigente
Codice ddla Strada per i Comuni che vi Sano obbligati, ovvero ogni quattro anni per i
comuni che non sano obbligati a suddetto adempimento, s procedera dla redazione o
dl'aggiornamento dd piano degli impianti per la pubblicita e per le pubbliche affissoni, di cui
dl'art. 3del D.L.vo 507/93.
Tde adempimento compete dl'ufficio Tributi che potra avderd dedla collaborazione
ddl'Ufficio Tecnico e ddla poliziamunicipae.
Criteri per laredazione del suddetto piano sono i seguenti:

Andis ddle edgenze effettive degli operatori commercidi sulla scorta del pregresso
andamento della richiesta di pubblicita e pubbliche affissoni e sulla base dd prevedibile
incremento della domanda;
Individuazione delle quantita di superficie da destinare dle pubbliche affissoni in maniera
proporzionde d numero di abitanti di ogni quartiere, area di circolazione anagrafica, ovvero
delimitazione di sezione dettorde. Nel numero degli abitanti S dovra tenere conto anche del
soggetti non residenti, ma che per ragioni di lavoro, di agli uffici, scuole ecc.
frequentano il quartiere, a fini della quantificazione del rgpporti di cui dl'art. 18/3 D.L.vo.
507 del 1993;

Individuazione del punti per la collocazione di impianti pubblicitari ed impianti per le
pubbliche affissoni nd rispetto della disciplinadi cui dl'art. 23 del D.L.vo 30-4-1992 n. 285
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e degli articoli 47, 48, 49, 50, 51, 52, 53, 54, 55, 56, 57, 58, 59 del D.L.vo 16-12-1992
n. 495.

Caratteridiche tipologiche da materidi e degli impianti che Sano conformi e rispettos de
vaori architettonici ed urbanistici, di monumenti, centri sorici.

Individuazione delle aree di posizionamento di materidi pubblicitari di arredo e di materide
parapedonale.

Individuazione di pogsti per laingtalazione di frecce segndetiche, di aziende, imprese ecc.

In conformita @ regolamento per ladisciplinae I'ingtalazione del mezzi pubblicitari.

Il piano generde degli impianti & gpprovato entro un anno dell'entrata in vigore ddl presente
Regolamento, sentito il parere delle Commissioni condliari competenti.

Titolo 11
IMPOSTA DI PUBBLICITA'

Art. 4
Definizioni

Ferme restando le disposizioni degli art. 5 e 18 del D.L.vo 15-11-1993 n. 507, per
pubblicita g intende la diffusone di messaggi effettuata a cura diretta degli interessati, con
proprie aitrezzature ed apparecchiature indicate negli articoli 12, 13, 14, 15 dd citato
D.L.vo. Per dfissoni pubbliche g intendono le esposzioni di manifedti, avwvis o fotogrefie
effettuati normalmente a cura ddd Comune 0 del suoi aventi causa in spazi di proprieta o
riservati d Comune stesso. E' da condderare "insegnd’ la scritta in caratteri dfanumerici,
completata eventuamente da un smbolo o da un marchio redizzata e supportata con
materidi di quasias natura, inddlata nella sede ddll'attivita a cui 9 riferisce con funzione di
identificazione ddl luogo di esercizio ddla attivita economica. Puo essere luminosasadi luce
propria che per luce indiretta.

E' da qudificare "sorgente luminosa' qualsas corpo illuminante o indeme di corpi illuminanti
che diffondendo luce in modo puntiforme o lineare o planare, illumina aree, fabbricati,
monumenti, manufatti di qualSias natura ed emergenze naturali.

S definisce "cartdlo” qued manufatto bifacciale@monofacciade, supportato da una idonea
druttura di sodegno, che € findizzata dla diffusone di messaggi pubblicitari 0
propagandistici da direttamente da tramite sovrgpposzione di dtri eementi; e
utilizzabile in entrambe le facciate anche per immagini diverse. Puod essere luminoso Sa per
luce propria che per luce indiretta.

S conddera "manifesto” I'demento bidimensonde redizzato in quasas materide, privo di
rigidezza, findizzato dla diffusone di messaggi pubblicitari 0 propagandittici, affisso su
gppositatabella, su strutture murarie o su atri supporti.

Non pud essere luminoso ne' per luce propriane' per luce indiretta.

S congdera "driscione, locandina o dendardo” I'demento bidimensonde redizzato in
materide di qualsas natura, privo di rigidezza, mancante di una superficie di gopoggio o
comungue non aderente dla stessa, findizzato dla promaozione pubblicitaria di manifestazioni
0 spettacoli. Pud essere luminoso per luce indiretta.



E' da congderare segno orizzontae reclamistico la riproduzione su superficie stradale, con
pelicole adesive, di stritte in caratteri dfanumerici, di Smboli e di marchi, findizzata dla
diffusone di messaggi pubblicitari o propagandistici.

E daqudificare "impianto di pubblicitd’ qualunque manufatto findizzato dla pubblicitao dla
propaganda sa di prodotti che di attivita e non individugbile, secondo le definizioni
precedenti, né come insegna, ne come cartello, né come manifesto, n€ come segno
orizzontae reclamigtico. Pud essere luminoso sia per luce propria che per luce indiretta.

Nel termine generico "dtri mezzi pubblicitari”, indicato negli articoli successvi, sono da
ricomprendere i seguenti eementi inerenti la pubblicita insegne, segni orizzontdi reclamidtici,
impianti di pubblicita o propaganda, striscioni, locandine e stendardi. La predettaimposta s
goplica dtres agli impianti affissonidtici recanti pubblicita effettuata mediante affissoni
dirette, anche per conto dtrui, di manifesti e amili di cui d comma 3 ddl'at.12 del D.L.vo
del 15-11-1993 n. 507.

Art.5
L uoghi pubblici eluoghi aperti al pubblico

Per luoghi pubblici g intendono le vie, le piazze, i giardini pubblici e le aree comunqgue gperte
a pubblico passaggio 0 a cui chiungue pud accedere in ogni momento senza limitazioni o
condizioni.

Per luoghi gperti d pubblico g intendono i locdi e le aree che dano destinati a Spettacali
pubblici, attivita sportive, a pubblici esercizi, ad attivita commercidi 0 a quai chiunque puo
accedere soltanto in certi momenti 0 adempiendo a specidi condizioni poste da chi nd luogo
medesmo eserciti un diritto o una potesta.

Ai fini ddlimposizione s congderano rilevanti i messaggi diffus nell'esercizio di una ativita
economica dlo scopo di promuovere la domanda di beni 0 sarvizi, overo findizzai a
migliorare Iimmagine de soggetto pubblicizzato.

Art. 6
Criterioresduale

Le attivita che non soggiacciono dla disciplina delle pubbliche affissoni, Sono soggette dla
disciplina della pubblicita, ancorché la non assoggettabilita ale pubbliche affissoni derivi
dalla mancata attuazione del rdativo servizio, a send ddl'art. 18 commall del D.L.vo 15
11-1993 n. 507.

Art. 7
Tipologia degli impianti

Fatti salvi gli attuai spazi essenti, riconosciuti conformi nelle quantita e qudita dle effettive
esgenze riscontrate ed in dntonia a criteri di cui dl'at. 3, nd caso di necesstd di
ampliamento degli stess, il Comune od il concessonario dovranno fare riferimento dle
seguenti fattispecie:

- Stendardi (mono o bifaccidi), sono esclus queli di stoffa o cartone da fissare a sostegni di
atri impianti;



- Tabellg

- Pogter 6 x 3 (mono o hifaccidi);

- Trespoli/colonnine;

- Cavdletti bifaccidi/panchine bifaccidi;

- Fermate bus

- Protezioni pedondli.

Le caraterigiche tecniche degli stess (colore, formato, etc..) saranno determinate
dal'ufficio tributi di concerto con l'ufficio tecnico ed in conformita d regolamento per la
disciplinael'ingdlazione de mezzi pubblicitari.

Art. 8
Qualita degli impianti.

In ogni caso gli impianti per la effettuazione di pubblicita dovranno essere redizzati con
materidi durevoli e non deperibili che perdtro 9 presentino eteticamente adeguati dle
caratteristiche architettoniche ove avviene laingdlazione,

Art. 9
Limitazione forme di pubblicita per ragioni di pubblico interesse

La pubblicita sonora di cui dl'art.15 comma5 de D.L.vo 15-11-1993, n. 507 € vietata nel
raggio circostante di mt. 150 dagli ospeddi, case di riposo, edifici scoladtici, locai ove s
svolgono manifestazioni politiche, musal, biblioteche pubbliche.

Altre limitazioni potranno essere introdotte dal Sindaco mediante emissione di appodta
ordinanza laddove mativi di interesse pubblico lo richiedano.

Egudmente € vietata la pubblicita mediante lancio, o didribuzione di manifestini nel centri
dorici, tdi ddimitati dalle norme urbanistiche.(1)

| termini e moddlita di effettuazione della pubblicita mediante manifestini sono stabiliti dal
regolamento di poliziaurbana (2)

Tde forma di pubblicita € consentita esclusvamente ne mercati riondi e settimandi in
occasione ddlaloro effettuazione.

Art. 10
Maggiorazioni tariffarie

Ai sens ddl'at. 3 comma 6) dd D.L.vo 15.11.1993 n. 507, nessuna maggiorazione
tariffaria viene gahilitain merito, non essendo il territorio interessato arilevanti fluss turidtici.

Art. 11
Individuazione delle localita comprese nella categoria speciale

In ottemperanza dl'art. 4 ddl D.L.vo 507/93, il territorio del Comune di Empoli € suddiviso
in due categorie, unanormae e una specide.



Appartengono dla categoria gpeciae le drade e le piazze rientranti nella ddimitazione di cui
dladlegata planimetria velatain colore " roso . Tutte le dtre Strade e piazze non rientranti
nella ddimitazione suddetta, gppartengono dla categoria normae.

La superficie complessiva ddlla categoria specide non supera il 35% di quellade " centro
abitato " abilito dalla ddiberazione della Giunta Municipde n. 859 dd 29.6.1993,
esecutivaa send di legge, cosi come definito dal'art. 4 del D.L.vo 30.4.1992 n. 285.

Nélle locdita gppartenenti dla categoria specide la tariffa base della pubblicita e quela ddle
pubbliche affissoni, limitatamente a qudle commercidi, € aumentata dd 150%
(centocinquanta per cento).

Art. 12
Caratterigtiche dei cartdli e dei mezzi pubblicitari non luminos

| cateli e gli dtri mezzi pubblicitari devono essere redizzati con materiadi non deperibili e
resgtenti agli agenti amodferici.

Le Srutture di sostegno e di fondazione devono essere calcolate per resistere dla spinta del
vento, saldamente redlizzate ed ancorate, 9a globadmente che nel singoli eementi.

Quaora le suddette Strutture costituiscano manufatti la cui redizzazione e posa in opera €
regolamentata da specifiche norme, I'osservanza ddlle stesse e I'adempimento degli obblighi
da queste previste deve essere documentato prima dd ritiro dell'autorizzazione di cui agli art.
20 e 22 dd presente Regolamento. Sono fatte salve le disposizioni del Regolamento per i
mezzi pubblicitari.

| catdli egli dtri mezzi pubblicitari devono avere ssgomaregolare, lagquaein ogni caso non
puo essere quella di disco o di triangolo. L'uso del colore rosso deve essere limitato
esclusivamente dla riproduzione di marchi depositati e non potra comunque superare 1/5
del'intera superficie dd cartdllo o dtro mezzo pubblicitario.

Il bordo inferiore di cartdli e degli dtri mezzi pubblicitari posti in opera deve essere, in ogni
suo punto, ad una quota superiore di mt. 1,5 rispetto a quela della banchina stradae
misurata nella sezione stradde corrispondente. | segni orizzontdi reclamigtici ove consentiti,
devono essre redizzati con materidi rimovibili ma ben ancorati, nd momento dell'utilizzo,
dla superficie stradde e che garantiscano una buona aderenza del veicoli sugli stess.

Le inddlazioni a bandiera possono essere consentite anche in forma di pannelo
monofaccide o hifaccide a condizione che s presentino traforate onde consentire una
minore resistenza a venti. In ogni caso la responsabilita per eventudi rotture o cadute fara
carico esclusvamente ne confronti ddl'ingtdlatore il quae rispondera per eventudi danni
causati aterzi o acose di proprietadi terzi.

Art. 13
Caratteristichede cartdli ede mezzi pubblicitari luminos.

Le sorgenti luminose, i cartdli e gli dtri mezzi pubblicitari posti fuori dai centri abitti, lungo o
in prossmita delle strade dove non € consentita l'ingtallazione, non possono avere luce ne



intermittente ne' di colore rosso, ne di intengta luminosa superiore a 150 watt per metro
quadrato, o che comungue provochi abbagliamento.

Le sorgenti luminosg, i cartdli e gli dtri mezzi pubblicitari luminos devono avere una sagoma
regolare che in ogni caso non pud essere quella di disco o triangolo, in conformita con il
regolamento per i mezzi pubblicitari.

La croce rossa luminosa € consentita esclusvamente per indicare ambulatori, posti di
pronto soccorso e farmacie.

Entro i centri abitati vagono le limitazioni previse dd Regolamento di Polizia Urbana e
Regolamento per l'ingdlazione dal mezzi pubblicitari.

Art. 14
Dimensioni dei cartdli pubblicitari

| catdli e gli dtri mezzi pubblicitari previdi da presente regolamento, se ingdlati fuori dai
centri abitati non devono superare la superficie di 6 metri quadrati, ad eccezione ddlle
insegne poste pardldamente d senso di marcia del velcoli che possono raggiungere la
superfice di 20 metri quadrati; se inddlati entro i centri abitati le limitazioni dimensondi
suddette sono ridotte nella seguente misura:

- per insegne frontistanti il senso di marciamaq, 4

- per insegne poste pardldamente a senso di marciamg. 10

Perdtro laloro ingdlazione dovra avvenire in maniera tale da non impedire la vishilita ddla
segndeticasradde o di dtri cartdli di interesse pubblico, qudi indicazioni di servizi pubblici,
fermate di mezzi di lineai qudi dovranno essere vighili da una disanza nd senso di marcia,
di dmeno mt. 20.

Art. 15
Ubicazione lungo le strade e le fasce di pertinenza

Fuori e dentro i centri abiteti € vietata I'effissone di manifesti a disanza inferiore a mt. 10
ddla sede dradde. L'affissone € consentita nelle piazze, parcheggi, giardini e superfici non
interessate a trangito veicolare.

Il poszionamento di cartelli e di dtri mezzi pubblicitari frontistanti il senso di marciafuori dai
centri abitati, salvo quanto previsto a successvo comma 5, lungo o in prossmita delle
drade dove ne € consentita I'ingtalazione, deve essere autorizzata ed effettuata nel rispetto
delle ssguenti distanze minime:

- m. 3dd limite della sede stradde;

- m. 150 dagli dtri cartdli e mezzi pubblicitari;

- m. 300 primade segndi straddi di pericolo e di prescrizione;

- m. 200 dopo i segndi stradali di pericolo e di prescrizione;

- m. 100 dopo i segndi di indicazione;

- m. 100 dal punto di tangenza delle curve orizzontdi;

- m. 350 dalle intersezioni;

- m. 200 dagli imbocchi ddlle gdlerie;

- m. 100 dd vertice de raccordi verticai concavi e convess.
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Il posizionamento del cartelli e degli dtri mezzi pubblicitari fuori dai centri abitati, lungo o in
prossmita delle strade ove ne € consentita l'ingtalazione € comunque vietato nel seguenti
punti

- slle pertinenze di esercizio delle strade;

- in corrigpondenza delle intersezioni;

- lungo le curve e su tutta I'area compresa tra la curva stessa e la corda tracciata tra i due
punti di tangenza;

- sUlle scarpate stradali sovrastanti la carreggiatain terreni di qualSias natura e pendenza;

- in corripondenza del raccordi verticali concavi 0 convess;

- U ponti e sottoponti;

- QUi cavdcaviaeloro rampe;

- Ui pargpetti Sraddi, sulle barriere di Scurezza e sugli dtri dispositivi laterdi di protezione e
di ssgndamento.

Il poszionamento di cartelli e di dtri mezzi pubblicitari entro i centri abitati, sdvo quanto
previsto d successvo comma 5, € vietato in tutti i punti indicati d comma precedente, e,
ove consentito, deve essere autorizzato ed effettuato nel rispetto delle seguenti distanze
minme::

- m. 50 dagli dtri cartelli e mezzi pubblicitari, dai segndi sraddi e dalle intersezioni;

- m. 100 dd punto di tangenza ddlle curve orizzontdi e dagli imbocchi ddle gdlerie

- m. 100 dd vertice dei raccordi verticali concavi e convess. Per le distanze dd limite della
careggiaa s goplicano le norme dd regolamento comunde. Le limitazioni di cui sopra non
s applicano ale transenne pargpedondi a condizione che i messaggi pubblicitari Sano podti
solo sullafacciatarivoltaa pedoni.

Lenormedi cui a commi 2 e4, equdladi cui d comma 3 limitatamente d poszionamento
in curva, non 9 gpplicano per le insegne collocate pardldamente d senso di marcia del
veicoli ed in aderenza afabbricati 0 comunque ad una distanza non inferiore a3 m. dd limite
della sede stradade, sempreché siano rispettate le disposizioni ddl'art. 23, comma 1, de
Codice della Strada approvato con decreto L.vo 30-4-1992 n. 285.

Le disanza indicate a commi 2 e 4, ad eccezione di quelle reldive dle intersezioni, non
devono essere rispettate per i carteli e gli dAtri mezzi pubblicitari collocati in posizione
pardlea d senso di marcia de veicoli e posti in aderenza, per tutta la loro superficie, a
fabbricati o comunque ad una distanza non inferioream. 3 dd limite della sede stradde.
Entro i centri abitati, in occasione della redazione del piano generde ddla pubblicitadi cui d
precedente art. 3, vengono individuati gli spazi ove € consentita la collocazione di carteli
degli dtri mezzi pubblictari.

Fuori dai centri abitati pud essere autorizzata la collocazione per ogni senso di marcia, di un
s0lo cartello pubblicitario di indicazione ddle stazioni di rifornimento di carburante e ddle
dazioni di sarvizio, dela superficie massma di mg. 3 ferme restando tutte le dtre
disposzioni del presente articolo. | cartelli non possono essere collocati a disanza inferiore
a200 m. tradi loro e dagli dtri cartdli.

Lungo le drade e in prossmita delle stesse € ammessa la posa in opera di cartdlli o altri
mezzi pubblicitari abbinati dla prestazione di servizi per gli utenti della strada, quai orologi,
contenitori per rifiuti, panchine, pensline, indicazioni toponomestiche ed dtre, sempreche
Sano rispettate le distanze minime previse da commi 2 e 4 del presente articolo. Nél caso
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in cui ciascun cartdlo abbinato ad un servizio abbia una superficie di esposizione inferiore a
mg. 1,00 non s gpplicano le diganze rispetto a cartelli ed agli dtri mezzi pubblicitari.

| segni orizzontdi reclamistici SOoN0 anmess unicamente:

- dl'interno di aree ad uso pubblico di pertinenzadi compless indudtridi 0 commercidi;

- lungo il percorso di manifestazioni sportive o su aree delimitate, destinate alo svolgimento
di manifestazioni di vario genere, limitatamente d periodo di svolgimento delle sesse ed dle
24 ore precedenti e successive.

Per non s applica il comma 3 e le diganze di cui a commi 2 e 4 9 goplicano
unicamente rigpetto a segndi sraddi orizzontdli.

L'esposizione di driscioni, locandine e sendardi € ammessa unicamente durante il periodo
di svolgimento della manifestazione o ddlo spettacolo cui S riferisce oltre che durante la
Settimana precedente e le 24 ore successive alo stesso. Per gli driscioni, le locandine e gli
dendardi le diganze, dagli dtri cateli e mezzi pubblicitari, previse da commi 2 e 4 g
riducono rispettivamente am. 100 ed am. 25.

E vigaala collocazione di cartelli ed dtri mezzi pubblicitari a messaggio variabile, aventi un
periodo di variabilita inferiore a 10 minuti, in posizione trasversde d senso di marcia del
vecoli.

E vietatala collocazione di cartelli e di dtri mezzi pubblicitari sui bordi dei marcigpiedi e del
cgli sraddi.

Art. 16
Ubicazione del mezzi pubblicitari nelle stazioni di servizio e nelle aree di parcheggio.

Nelle gazioni di servizio e nelle aree di parcheggio possono essere collocati cartelli e mezzi
pubblicitari la cui superficie complessva non superi il 5% delle aree occupate ddle stazioni
di servizio e ddle aree di parcheggio, setrattas di strade di tipo C e F, e 1'1% delle stesse
aree e trattas di strade di tipo A e B, come classificate dall'art. 2 del D.L.vo 30-4-1992 n.
285, sempreche gli stess non siano collocati lungo il fronte sradade, lungo le corse di
accelerazione e decderazione e in corrispondenza degli .

Nelle stazioni di servizio e ndle aree di parcheggio lungo le drade di tipo D ed E, ferme
restando |le norme reative dla ingtdlazione nel centri abitati, vagono le percentudi previse
rispettivamente per le strade di cui dla lettera C e dlalettera F, come classficate ddl'art. 2
del D.L.vo 30-4-1992, n. 285.

Nelle aree di parcheggio € ammessa, in eccedenza dle superfici pubblicitarie computate in
misura percentude, la collocazione di dtri mezzi pubblicitari abbinati dla prestazione di
savizi per l'utenza dela drada entro il limite di mg. 2 per ogni servizio esgente nella
dazione.

Art. 17
Pubblicita sui veicoli.
La pubblicita luminosa, purché non intermittente e non redizzata mediante messaggi variahili,

€ ammessa unicamente sui veicoli adibiti d servizio taxi, quando circolano entro i centri
abitati, ale seguenti condizioni:
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a) che saredizzata con un pannello rettangolare piano bifaccide, sddamente ancorato d di
sopra dell'abitacolo del veicolo e posto in posizione pardldaa senso di marcia;

b) che esponga messaggi di immediata percezione che non impegnino particolarmente
I'attenzione del conducenti di atri veicoli;

¢) che 9aresaluminosa solamente in condizione di marciade veicolo;

d) che il panndlo abbia le dimensoni eserne di cm. 75x35 e le dimensioni utili per
I'esposizione del messaggio pubblicitario di cm. 70x30;

€) che la superficie di esposzione da redizzata, in misura non inferiore a 4/10, con un
colore di fondo neutro;

f) che dano exclus i colori rosso, verde e gidlo;

g) chel'intengtaluminosade pannello non sia superiore a 100 candele per metro quadreto.
L'gpposizione sui veicoli di pubblicita non luminosa € consentita, salvo quanto previsto a
successvi commi 3 e 4, se redizzata senza creare porgenze rispetto dla superficie de
veicolo. Sulle autovetture ad uso privato € consentita unicamente |'gpposizione del marchio
e ddlaragione socide ddla ditta cui gppartiene il veicolo, entro i limiti ddl'art. 13 del D.L.vo
15-11-1993 n. 507.

La pubblicita non luminosa per conto terzi € consentita sui veicoli adibiti d trasporto di linea
ale ssguenti condizioni:

a) che non Saredizzata mediante messaggi variahili;

b) che non sia esposta sulla parte anteriore del veicolo;

c) che allle dtre pati de veicolo da limitata dle supefic diganti dmeno cm. 20 da
digpostivi di segndazione visvaedi illuminazione e ddle targhe;

d) che sa contenuta entro forme geometriche regolari;

€) che, se redizzata mediante pannelli aggiuntivi, gli ess non sporgano di oltre tre centimetri
rispetto dla superficie sulla quale sono gpplicati.

La pubblicital non luminosa per conto terzi € consentita sui veicoli adibiti d servizio taxi dle
Seguenti condizioni:

a) che saredizzata con un panndllo rettangolare piano bifaccide, sddamente ancorato d di
sopra ddl'abitacolo del veicolo e posto in posizione pardldlad senso di marcia;

b) cheil panndlo abbiale dimensoni esterne di cm.75x35;

¢) che non Saredizzata mediante messaggi variahili;

d) mediante apposizione di panndli esterni d veicolo e che non codtituisca limitazioni dla
visibilita da parte del conducente.

L'gpposizione di scritte e messaggi pubblicitari rifrangenti € ammessa sui veicoli unicamente
dle seguenti condizioni :

a) che lapdlicola utilizzata abbia caratterigtiche di rifrangenza non superiori aquele di classe
1;

b) che la superficie ddla parte rifrangente non occupi piu’ di due terzi della fiancata de
veicolo e comungue non Sa superiore atre metri quadrati;

c) cheil colore bianco sia contenuto nella misura non superiore ad 1/6 della superficie;

d) che sa espogta unicamente sui fianchi del veicolo a distanza non inferiore a cm.70 da
digpogtivi di segndazione visva;

€) che non Saredizzata mediante messaggi variabili.

Intutti i cas di cui @ commi precedenti le scritte, i Smboli e la combinazione dei colori non
devono generare confusione con i segndi draddi e in particolare non devono avere: forme
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di disco o di triangolo; disegni confondibili con smboli segndetici regolamentari di pericolo,
obbligo, prescrizione o indicazione; colore rosso, sdvo per la riproduzione di marchi
depogitati nei limiti di 1/5 ddla superficie utilizzata

E vietata quaunque formadi pubblicitaluminosadl'interno dei veicoli.

Art. 18
Pubblicita fonica

Ai fini di cui dl'articolo 155 dd D.L.vo 30-4-1992, n. 285, con gli autoveicoli, motoveicoli,
rimorchi e ciclomotori non € consentito effettuare pubblicita fonica. Possono essere diffus
unicamente messaggi di pubblico interesse digposti ddl'autorita di pubblica sicurezza o dd
sindaco.

La pubblicita fonica € consentita, previa autorizzazione del sindaco, da parte di candidati a
cariche pubbliche per tutto il tempo della campagna e ettorae.

Art. 19
Modalita per ottenerel'autorizzazione alla installazione degli impianti

Il presente regolamento prevede una armonizzazione degli iter autorizzatori con quanto
previsto dalle statuizioni del codice della strada.

Inviagenerde s gauisce cheil Comune di EMPOLL, in virtu ddle linee principdi dd piano
generde degli impianti, § avvae delafacoltadi cui d comma 6 dell'art. 23 del Codice della
Strada, ossia ddlla facolta di concedere deroghe dle norme relative dle disanze minime per
il poszionamento dei cartdli e degli dtri mezzi pubblicitari nd rigpetto delle esigenze di
dcurezza della circolazione stradale.

Se il mezzo viene collocato fuori del centro abitato S rimanda integralmente ale norme del
Codice ddla Strada, Regolamento di esecuzione e di attuazione e Regolamento per
l'ingtallazione dei mezzi pubblicitari .

Art. 20
Ingtallazione di materiale pubblicitario nei centri abitati

Seil mezzo viene collocato nel centro urbano, cod' come definito dall'art. 3 del Codice della
Strada, S gpplicherail seguenteiter:

1) Domanda in carta legde, indirizzata d Sindaco dd Comune di EMPOLI contenente le
generdita dd richiedente, nonché I'esatta individuazione delle zone in cui il mezzo seso
vieneingdlato.

2) Disegno in 5 copie riportanti le esatte misure del mezzo stesso nonché le cardteristiche
tecniche (scaal: 20).

3) Foto ddllazonain cui verraingalato il mezzo pubblicitario.

4) Documentazione di cui dle lettere @), b) e ¢) dd comma 1 ddl'at. 22 dd presente
Regolamento.

L'esame della domanda verra effettuato da settore tributario di concerto con I'Ufficio
Tecnico e quelo ddla polizia municipae, questultimo specificatamente incaricato di
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verificare la congruita dele ingalazioni a dettami dd Codice ddla Strada e dd suo
Regolamento.
Per il procedimento valgono le normedi cui d successivo art. 22.

Art. 21
Disciplinare di concessione e canone

Il canone dovuto per l'ingdlazione di mezzi pubblicitari su suolo pubblico deve essere
ddiberato dala giunta comunde e periodicamente aggiornato. Tde canone, deliberato
asseme d disciplinare di concessione, pud essere graduato a seconda dell'importanza della
zona sullaquae l'occupazione insge.

Comunque Sa, il canone deve essereil pitl congruo possibile per le ingalazioni redizzate d
fine di pubblicizzazione degli esercizi commercidi aventi ubicazione nd territorio dd
Comune, sempre che lindalazione avwenga su idanza del'esercente, ovvero, che la
medesima ingtdlazione non venga curata da ditta o societa che, oltre I'ingtdlazione di mezzi
pubblicitari abbia come oggetto anche la commerciaizzazione della pubblicita Nel caso di
domande di inddlazione di mezzi pubblicitari dedtinati a reperire pubblicita diverse
dal'affissone, la giunta comunae vautera |'offerta della richiedente, eventuadmente sentendo
anche dtre ditte 0 societa pecidizzate.

L 'offerta non deve necessariamente tradurd in una quantificazione monetaria, invero potendo
la stessa essere formata ad esempio da offerte di infrastrutture.

Art. 22
Autorizzazione alla installazione di materiale pubblicitario

Ferme restando le disposzioni contenute ndl'art. 53 dd Regolamento di atuazione dd
Codice stradale approvato con D.P.R. 16-12-1992 n. 495 il soggetto interessato a rilascio
di una autorizzazione per l'ingtdlazione di cartdli o di dtri mezzi pubblicitari deve presentare
larelativa domanda presso il competente ufficio tecnico dd Comune, per i mezzi pubblicitari
a carattere permanente e dl'Ufficio Tributi per i mezzi pubblicitari provvisori alegando:

a) unadichiarazione, redatta a sens dellalegge 4 gennaio 1968 n. 15, con laqude S attedti
che il manufatto che s intende collocare € stato cacolato e redizzato e sara posto in opera,
tenendo conto della natura del terreno e ddla spinta del vento, in modo da garantire la
dabilita;

b) un bozzetto dd messaggio da esporre e una planimetria in 5 copie ove € riportata la
posizione ndla qude s richiede l'autorizzazione dl'inddlazione. Possono essere dlegat
anche piu bozzetti, precisando il tempo di esposizione previsto per ciascuno di e che
comungue non puod essere inferiore a tre mes. Se la domanda € relativa a cartdlli o a dtri
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mezzi pubblicitari per I'esposzione di messaggi variabili devono essere dlegati bozzetti di
tutti i messaggi previdi (scdal : 20);

C) autorizzazione ddl'Ente proprietario ddla strada se diverso dd Comune, ovvero, nulla
ostadi cui dl'art. 23 comma 5 codice stradde.

L'ufficio ricevente la domanda restituisce dl'interessato una delle due copie della planimetria
riportando sulla stessa gli estremi di ricevimento.

L'ufficio tributi sentito l'ufficio di polizia municipde che deve esprimere il proprio parere
entro 60 giorni successvi, concede 0 nega, in tad caso motivandolo, il rilascio
ddl'autorizzazione. L'autorizzazione dl'inddlazione di cartdli o di dtri mezzi pubblicitari ha
validita per un periodo di tre anni ed € rinnovabile; deve essere intestata d  soggetto
richiedente.

Il corrispettivo che il soggetto richiedente deve versare per il rilascio dell'autorizzazione deve
esere determinabile da parte ddlo stesso soggetto sulla base di un prezzario annude,
comprensivo di tutti gli oneri esclus solo qudli previdi ddl'art. 406 dd regolamento di
atuazione dd codice stradale. Tae prezzario deve essere predisposto e reso pubblico da
parte ddl'ufficio competente entro il trenta novembre del'anno precedente a quello di
goplicazione del lidino.

Fuori dai centri abitati, quaora il soggetto titolare dell'autorizzazione decors ameno tre
med, fermo restando la durata ddla sessa, intenda variare il messaggio pubblicitario
riportato su un cartelo o su un atro mezzo pubblicitario, deve farne domanda, alegando il
bozzetto dd nuovo messaggio, dl'ente competente, il qude € tenuto a rilasciare
I'autorizzazione entro i successivi quindici giorni, decors | qudi S intende rilasciata

Le digposzioni di cui a commi precedenti 9 gpplicano anche per i cartdli e gli dtri mezz
pubblicitari, di proprieta delle anministrazioni comundi, dati in concessione ad altri Soggetti.
E fatto divieto di usare I'emblema dd Comune ndlaredizzazione di mezzi pubblicitari.

Art. 23
Obblighi dd titolare ddl'autorizzazione

E fatto obbligo d titolare dell'autorizzazione di:

a) verificareil buono gato di conservazione del cartdlli e degli dtri mezzi pubblicitari;

b) effettuare tutti gli interventi necessari d loro buon mantenimento;

¢) adempiere nd tempi richiesti a tutte le prescrizioni impartite ddl'ente competente a sens
dell'art. 406 comma 1 del regolamento di esecuzione del Codice della Strada, d momento
dd rilascio ddl'autorizzazione od anche successvamente per intervenute e motivate
edgenze,

d) procedere dla rimozione nel caso di decadenza o revoca dell'autorizzazione o di
inussgenza ddle condizioni di Scurezza previda dl'ato ddlingdlazione o di motivata
richiesta da parte dell'ente competente d rilascio.

E fatto obbligo d titolare dell'autorizzazione, rilasciata per la posa di segni orizzontdi
reclamigtici, nonché di striscioni, locandine e stendardi, nei casi previdi ddl'art. 51 comma 9
del regolamento di attuazione del codice Stradale, di provvedere dla rimozione degli stess
entro le 24 ore successve dla conclusione della manifestazione o dello spettacolo per il cui
svolgimento sono dati autorizzati, ripristinando il preesdente dao de luoghi ed il
prees stente grado di aderenza delle superfici stradali.
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Art. 24
M odalita effettuazione pubblicita varia

Redativamente ala pubblicita varia di cui dl'art. 15 dd D.L.vo 15 novembre 1993 n. 507
valgono i seguenti principi:

La pubblicita effettuata con aeromobili o pdloni frenati € soggetta d pagamento della
relativa imposta ove il mezzo pubblicitario ingsta sul territorio comunae comprese le fasce
marittime che sano limitrofe a detto territorio.

La digribuzione di volantini o il lancio degli oggetti resta subordinato, d rispetto de
regolamento comunde di Polizia urbana. Ove tae regolamento non lo consenta in tutto o su
parte del territorio comunae detta attivita non potra essere autorizzata.

La pubblicita sonora in conformita dla previsone dd regolamento attuativo dd Nuovo
Codice ddla Strada D.L.vo 16-12-1992 n. 495 € consentita soltanto mediante installazione
in posto fisso e fermo restando il rigpetto delle condizioni e limitazioni di cui d precedente
articolo 18 del presente regolamento.

Art. 25
Targhette di identificazione

Su ogni cartelo 0 mezzo pubblicitario autorizzato dovra essere sddamente fissata, acuraea
soese del titolare ddll'autorizzazione, una targhetta metalica, posta in posizione facilmente
access bile, sullaquale sono riportati con caratteri incid | seguenti dati:

- amminigtrazione che l'autorizza;

- soggetto titolare;

- numero dell'autorizzazione;

- progressiva chilometricadd punto di ingtalazione;

- data di scadenza.

La targhetta di cui d comma precedente deve essere sodtituita ad ogni rinnovo
dell'autorizzazione ed ogni qualvolta intervenga una variazione di uno del deti su di
riportati.

Art. 26
Vigilanza

Gli enti proprietari delle strade sono tenuti a vigilare, a mezzo dd proprio personde
competente in materia di viabilita, sulla corretta redizzazione e sull'esatto posizionamento del
catdli e degli dtri mezzi pubblicitari rispetto a quanto autorizzato.

Gli sess enti sono obbligati a vigilare anche sullo gato di conservazione e sulla buona
manutenzione del cartelli e degli dtri mezzi pubblicitari oltreché sui mezzi di scadenza delle
autorizzazioni concese.

Quaunque inadempienza venga rilevata da parte dd personde incaricato della vigilanza,
dovra essere contestata a mezzo di specifico verbale d soggetto titolare ddll'autorizzazione
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che dovra provvedere entro il termine fissato. Decorso tae termine I'ente proprietario,
vautate le ossarvazioni avanzate entro dieci giorni da soggetto, provvede dufficio
rivalendos per le spese sul soggetto titolare ddll'autorizzazione.

La vigilanza puo essere, inoltre, svolta da tutto il personde di cui dl'art.12, comma 1 del
Codice Stradde il quae trasmette le proprie segndazioni dl'ente proprietario della strada
per i provvedimenti di competenza.

Limitatamente d disposto dell'articolo 23, comma 3 del Codice Stradde, la vigilanza pud
essere svolta, ndll'ambito delle rispettive competenze, anche da funzionari dei Minideri
ddl'’Ambiente e de Beni Culturdi, i qudi trasmettono le proprie segndazioni dl'ente
proprietario della strada per i provvedimenti di competenza

Tutti i messaggi pubblicitari e propagandidici che possono essere variatl  senza
autorizzazione a sens ddl'articolo precedente, se non rigpondenti a disposto dell'articolo
23, comma 1 del Codice Stradale, devono essere rimoss entro le 48 ore successive dla
notificadd verbae di contestazione, a cura e spese dd soggetto titolare dell‘autorizzazione o
dd concessionario. In caso di inottemperanza s procede dufficio.

Tutti i messaggi, espodi difformemente ddle autorizzazioni rilasciate, dovranno essere
rimosd, previa contestazione critta, a cura e gpese del soggetto titolare dell'autorizzazione o
del concessonario, entro il termine di 48 ore ddla diffida pervenuta

In caso dinottemperanza s procede d'ufficio.

Art. 27
Adattamenti delle forme di pubblicita esstenti

| cartelli 0 mezzi pubblicitari ingalati sullabase di autorizzazioni in essere dl'ato ddl'entrata
in vigore del presente Regolamento e non rispondenti dle disposizioni ddlo stesso, devono
essre rimoss entro 12 mes dala sua entrata in vigore, a cura e a spese de titolare
ddl'autorizzazione, fatto sdvo il diritto dello stesso d rimborso della somma anticipata per la
residua durata dell'auttorizzazione non Sfruttata

Per i catdli e gli dtri mezzi pubblicitari per i qudi, in base dle diganze minime occorre
provvedere, a cura e a spesa dd titolare dell'autorizzazione, ad uno spostamento, s
procede, per ogni lato della marcia, effettuando gli spostamenti unicamente negli interspazi
risultanti trai successvi punti di riferimento (intersezioni, segndi straddi). | cartdli e gli altri
mezzi pubblicitari che non possono piu' trovare collocazione in ciascuno degli interspazi
devono essere rimoss e possono essere ricollocati in atro tratto stradale disponibile solo
dopo il rilascio di una nuova autorizzazione per la diversa poszione, fermi restando la durata
egli importi gia corrigpogti con l'autorizzazione originaria

Titolo 111
AFFISSIONI

Art. 28
Principi generali
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E' idituito il servizio ddle pubbliche affissoni. Le digposzioni contenute negli artt. 10 e 11
del presente regolamento relativamente dla suddivisione del territorio comunde in due
categorie 9 gpplicano anche adiritto sulle pubbliche affissioni.

Art. 29
Soggetti tenuti al pagamento dei diritti sulle pubbliche affissioni

In applicazione dl'at. 19 dd D.L.vo 15-11-1993 n. 507 a fini della solidarieta nel
pagamento de relativo diritto per colui "nel'interesse dd qude il servizio € richiesto" s
intende il soggetto, persona fisca o giuridica nel cui interesse immediato il messaggio viene
pubblicizzato €0 il cui prodotto viene ad essere reclamizzato.

Art. 30
Quantita delle superfici da adibire alle pubbliche affissioni

La superficie complessiva degli impianti delle pubbliche affissoni ndl'ambito dd territorio
comunde € fissata in complessvi mq 3600 pari a mq 82 per ogni 1000 abitanti su una
popolazione di n. 43.472 abitanti al 31-12-1992 arrotondati a n. 44.000.

Detta superficie include Sa le affissoni dirette che quelle a domanda che quele idituziondi
socidi e senza rilevanza economica. In caso di aumento ddlla popolazione S procedera
al'adeguamento automatico ddlle superfici a cura ddl'ufficio tributi.

| suddetti spazi saranno digtribuiti nell'ambito dd territorio comunae con I'approvazione del
piano generale degli impianti da attuare entro un anno ddl'entrata in vigore dd presente
Regolamento: Fino atae data s operera sulla base dd vecchio Regolamento per tutte quelle
parti non in contrasto con il presente.

Art. 31
Ripartizione ddla superficie degli impianti pubblici da destinar e alle affissioni

In esecuzione della previsone di cui dl'art. 3, commalll, dd D.L.vo 15-11-1993 n. 507 dli
impianti pubblici da destinare dle affissoni pubbliche individuati a precedente art. 30 sono
suddivid nelle seguenti percentudi:

a) goazi di naturaidituzionae, sociae e comunqgue privi di rilevanza economica 35 %; (6)

b) spazi per affissoni di naturacommercide 35 %; (6)

C) Soazi destinati al'affissone diretta da parte di privati, comunque divers da concessionario
dd pubblico spazio 20%.

d) spazi riservaeti per I'affissone del manifesti a soggetti di cui dl’art. 20 dd Decr. Leg.vo
507/93 10% (6)

Quanto dla ubicazione de medesimi, competibilmente con le dimensoni de sngoli pazi
dedtinati dle affissoni, questi dovranno essere posshilmente suddivis percentudmente
secondo le categorie di cui d comma che precede. Ove la dimensione degli impianti non sa
tde da garantire la predetta suddivisione percentude in sezioni, la didocazione dovra
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avvenire rigpettando, sia la suddivisone del territorio comunde di cui d precedente art. 11,
galalocditadi maggiore affluenzadi persone.
Tutti gli impianti hanno di regola dimensioni pari o multipli di cm. 70x100.

Art. 3U/Bis
Spazi riservati.

II Comune desting, in conformita dell’ art. 20 Bis dd Decr. Leg.vo 507/93, introdotto dal
comma 480 lett ¢) dell’ art. 1 della Legge 30/12/2004 n. 311 (Finanziaria 2005) il 10% degli
gpazi totdi per I’ affissone dei manifesti ai soggetti di cui dl’art. 20 del Decr. Leg.vo 507/93.
| soggetti di cui dl'at. 20 sono lo Sao, gli Enti pubblici territoridi, 1 Comitati, le
Associazioni e le Fondazioni che non perseguono scopo di lucro.

Larichietadi afissone e effettuata dalla persona fisica che intende affiggere i manifesti per i
soggetti di cui dl’art. 20.

I Comune, o il Concessonario, non fornisce personde e materide per I'affissone.
L’ affissone negli spazi risarvati e esente dd diritto sulle pubbliche affissoni.

| manifesti da affiggere non devono contenere dcun marchio o riferimento ad aziende o enti
che perseguono scopo di lucro, penail diniego al’ affissone diretta ed il rinvio d servizio
afissoni.

In tal caso |’ affissione & soggetta dla tariffa prevista dal Dec. Leg.vo 507/93 e dd presente
regolamento.

Per le moddita pratiche di accesso d servizio § rinvia dl’at. 32/Bis dd presente
regolamento. (6)

Art. 32
Spazi privati per le affissoni

Gli spazi di cui dl'at. 31, comma I, lett. ), dovranno essere usati esclusvamente per
I'effettuazione di affissoni commercidi, essendo le affissoni di naturaidituzionde, socide o
culturde gia previge negli spazi affissonidici pubblici, soddisfacenti in maniera completa le
esgenze de settore.

Gli spazi privati verranno assegnati a seguito deliberadi Giunta.

L'iter autorizzativo pud nascere in due modi:

a) aseguito di domanda spontanea di ditta 0 societa specidizzata;

b) a seguito di proposta del settore tributario od urbanigtico, in virtu di riscontrate nuove
esgenze e in conformita dle linee generdi dd piano enunciate dl'art. 3. In ogni caso, la
Giunta dovra contattare piu ditte 0 societa specidizzate onde meglio verificare le proposte
formulate d fine di scegliere lamigliore in rgpporto dle esgenze del Comune.

Se l'iter nasce secondo i dettami di cui dla lettera @), I'ordine di presentazione dell'offerta
codtituisce, nel limiti della congruita della stessa, titolo preferenzide.

In ogni caso lo stesso soggetto privato non potra possedere piu del cinquanta per cento
degli Spazi priveti dedtinati ale affissoni.

Con laddibera di aggiudicazione viene gpprovato ancheil relaivo disciplinare.

| disciplinari, redatti nei modi e termini di legge, vengono predisposti dd settore tributario.
Lo stesso dicad del disciplinari di cui dl'articolo precedente.
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Art. 32 Bis
Modalita di accesso agli spazi riservati.

II' Comune, o il Concessonario dd servizio, deve tenere un registro cronologico delle
richieste di utilizzo degli spazi riserveti. Tde regidro fa fede a fini ddl’ ordine temporde di
utilizzo degli impianti.

All'uso degli spazi riservati 9 accede mediante una dichiarazione — che dovra essere tenuta
agli ati dd Comune o dd Concessonario — ndla qude la persona fisca che intende
procedere, anche materidmente al’ affissone, deve indicare il soggetto di cui al’art. 20 de

Decr. Legvo 507/93 per il quale procede, Stato Enti pubblici territoriai, Comiteti,

Associazioni e Fondazioni che non perseguono scopo di lucro e, per tdi ultimi tre soggetti,

deve produrre copia ddlo statuto o ddl’ato associativo dad quae s possa evincere la
mancanza di scopo di lucro.

Oltre a cio, la dichiarazione dovra contenere il nome della persona che rappresenta gli Enti

di cui d comma precedente, il numero de manifesti che s intende affiggere e la durata

La dichiarazione dovra dtresi contenere I'impegno, terminato il periodo di esposizione, a
recars nuovamente presso |'ufficio affissoni e nel caso in cui gli azi utilizzai per
I affissone non fossero immediatamente riutilizzati da atro soggetto, di provvedere a coprire
i manifesti con carta bianca

Oltre acio, la personafisica dovra, nell’ ambito delladichiarazione, attestare di essere edotto
aulla circostanza che la responsabilita per eventudi violazioni delle norme di cui d Decr.

Leg.vo 507/93 e dd presente regolamento, sono ascrivibili a dichiarante stesso, nella sua
qudita di autore materide ddl’'affissone, non vigendo il regime di responsahilita,

quantomeno solidale, dei soggetti di cui dl’art. 20 dd Decr. Leg.vo 507/93. Le sanzioni

gpplicabili sono qudledi cui dl’art. 24 dd Decr. Leg.vo 507/93.

Per poter ottimizzare la funzione degli spazi riservati, consderata la tipologia e la quantita
degli stess, s gabilisce che ogni soggetto, per sngola affissone, non puo superare il numMero
di 30 fogli formato 70/100, e laduratadi giorni 10.

| limiti di cui d comma precedente possono essere annuamente rividti, entro il 31 marzo,

mediante determina adottata dal Dirigente dd settore tributi, in base a fluss di utilizzo
regisrati I'anno precedente, a fine di amonizzare la domanda con le redi possbilita di

fruizione, verificatad, degli spazi riservati. (6)

Art. 33
Modalita per I'effettuazione del servizio delle affissioni pubbliche

| committenti devono consegnare o far pervenire, franco di ogni spesa, dl'ufficio competente
il quantitativo de manifesti da affiggere e provvedere contemporaneamente d versamento
de reativi diritti, restando ad esclusivo carico degli utenti I'obbligo di munirs delle ulteriori
autorizzazioni 0 concessoni eventudmente previse da dtre leggi e regolamenti.

La durata dell'affissone decorre da giorno in cui € stata eseguitad completo. Nello stesso
giorno il Comune deve comunicare d committente I'denco delle poszioni utilizzate con
l'indicazione del quantitativi affiss.



Il ritardo nelle effettuazioni delle affissoni causato dale avwerse condizioni atmosferiche s
consdera causa di forzamaggiore. In ogni caso, quaorail ritardo Sa superiore adieci gironi
ddla data di richiesta, il Comune deve darne tempestiva comunicazione per iscritto d
committente.

Art. 34
Modalita per |'effettuazione del servizio delle pubbliche affissioni

Le pubbliche affissoni devono essere effettuate secondo I'ordine di precedenza risultante da
ricevimento della commissione, che deve essere annotatain gpposito registro cronologico.
Lamancanza di spazi disponibili deve essere comunicataa committente per iscritto entro 10
giorni dalarichiestadi affissone.

Ned caso di ritardo nella affissone superiore a 10 giorni ovwero di mancanza di spazi
disponibili il committente puo annullare la commissione senza acun onere a suo carico ed il
Comune € tenuto d rimborso entro 90 giorni.

Art. 35
Diniego di affissoni o di materiale pubblicitario

Reda facolta ingndacabile del'ufficio addetto dle affissoni rifiutare 'affissone ovvero
dlingdlazione di materide pubblicitario il cui contenuto sa contrario dla decenza pubblica,
ovwero S presenti come licenzioso, 0 in una qualche maniera possa integrare un reeto
(cdunnia, diffamazione etc.).

In ta caso a cura ddl'ufficio entro 5 giorni da ricevimento della richiesta s dovra dare
comunicazione motivata a richiedente per |ettera raccomandata con avviso di ricevimento. I
meateriae consegnato o fatto pervenire resta a disposizione dd richiedente il servizio per il
suo ritiro.

Per effetto di tale rifiuto nessun indennizzo € dovuto dl'interessato.

Art. 36
Pagamento diritti sulle pubbliche affissoni non aventi carattere commerciale.

In conformita dl'art. 9, comma Ill, de D.L.vo 15-11-1993 n. 507 per le affissoni di
carattere non commercide € consentito il pagamento diretto presso I'ufficio delle affissioni
pubbliche il cui addetto ne rilascera ricevuta mediante stacco di bolletta a madre e figlia e
contabilizzazione nel reldivo regidro giornaiero degli incass e annotazione sul registro delle
comunicazioni.
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Titolo IV
MODALITA' DI RISCOSSIONE DELL'IMPOSTA DI PUBBLICITA!'
E PUBBLICHE AFFISIONI

Art. 37
Bollettari di riscossione eregistri necessari alla gestione

Fermo restando la disposizione di cui dl'art. 9 e 19 in ordine dle moddita di riscossone
ddlaimposta di pubblicita e dei diritti sulle pubbliche affissioni, di cui d D.L.vo 15.11.1993
n.507, i bollettari occorrenti per la riscossone de diritti sulle pubbliche affissoni non avente
cardtere commercide, antecedentemente dla loro utilizzazione devono, essere vidimati e
numerati acuradel responsabile dellimposta.

Ess dovranno essere conservati presso la gestione per la durata di 10 anni. In caso di
gestione in concessione a termine della sessa dovranno essere depositati presso |'ufficio
comunale redigendo gpposito verbde di consegna

Per la stessa durata dovranno essere conservate presso gli uffici le Satistiche richieste dagli
organi minigeridi reative dla gestione ddlaimposta di pubblicita e dei diritti sulle pubbliche
affissoni.

Art. 38
Registri necessari per la gestione della imposta di pubblicita e delle pubbliche
affissioni

I ndi pendentemente dalla forma prescelta per la gestione ddl servizio, I'ufficio incaricato deve
tenere obbligatoriamente i seguenti regigri:

- Regigtro di assunzione in carico e registro di scarico dei bollettari per la riscossone della
imposta e dei diritti di cui a precedente articolo. Detto registro potra essere unico per ogni
tipo di riscossone purché d suo interno la dotazione del bollettari venga digtintamente
contabilizzata

- Regigsro schedario dele dichiarazioni e dele commesse degli utenti separato per la
impogta di pubblicita e per i diritti delle pubbliche affissioni. Il regigro rdativo dl'impoga di
pubblicita potra contenere una sottosezione per lapubblicitadi durata inferiore al'anno.

- Regidtro del versamenti effettuati presso la Tesoreria comunale del proventi di riscossone
del'impogtae de diritti.

- Regigro schedario dei rimbors disposti a favore del contribuenti per I'imposta di
pubblicita, e de diritti sulle pubbliche affissoni.

- Regigtro giorndiero di cassa.

- Regigro delle affissoni effettuate in esenzione di diritti.

Tutti 1 registri prima della loro utilizzazione saranno vidimati da responsabile della gestione
dell'imposta sulla pubblicita e sulle pubbliche affissioni, che vi annoterail numero delle pagine
di cui § compongono.

Art. 39
Disciplina delle maggiorazioni eriduzioni di imposta



Tutte le maggiorazioni e le riduzioni di tariffa previste dd decreto legidativo e dd presente
regolamento s gpplicano sngolarmente sulla tariffa base.

Art. 40

Funzionario responsabile

Nel caso di gestione diretta del servizio il funzionario responsabile della gestione dell'imposta
di pubblicita e de diritti delle pubbliche affissoni cui atribuire le funzioni e i poteri di cui
al'art. 11 dd D.L.vo 15-11-1993 n. 507 deve essere scelto fra personae dipendente
ddl'anminigrazione avente qudifica non inferiore dla VII, fermo restando il rigpetto de
profili professondi e delle mansoni di cui dl'accordo di lavoro per il personde degli enti
locdli.

Art. 41
Orario di apertura del'ufficio

Con provvedimento dd Sindaco viene fissato l'orario di gpertura dell'ufficio a pubblico,
possibilmente nell'arco ddll' intera giornata onde facilitare I'accesso del pubblico.

Art. 42
Rendiconto della gestione del servizio

Trimestramente il responsabile ddla imposta dovra effettuare apposito rendiconto da
sottoporre d riscontro e dl'gpprovazione del responsabile ddl'ufficio tributi. Detto
rendiconto dovra comprendere laindicazione, distintamente per la gestione della imposta di
pubblicita e per il servizio di pubbliche affissoni, dei seguenti dementi:

- Numero dei committenti;

- Importo liquidato;

- Somme incassate con laindicazione del numero ddlle bollette staccate;

- Numeri ed estremi ddlle partite e rdativi importi non incassati e per le qudi 9 awia la
proceduradi riscossione coatta;

- Numero ed estremi delle partite per le quali € stato disposto lo sgravio o il rimborso di
impogte o diritti.

Semedramente il responsabile della imposta provvede dla compilazione de ruoli di
riscossione coatta, delle partite rimaste insolute, ai send dell'art. 68 del D.P.R. 28-1-1988
n. 43

Art. 43
Pagamento tassa occupazione spazi e aree pubbliche

Qudora la pubblicita Sa effettuata su beni di proprieta comunale o in godimento d comune,
indipendentemente ddla naura demanide o parimonide di detti beni, indeme dla
corresponsione della imposta di  pubblicita deve essere corrisposta anche la tassa
occupazione spazi e aree pubbliche.

A tae proposito il committente deve presentare gpposita dichiarazione di denuncia a tae
fine mediante I'gpposito modulo messo a digposizione dal'ufficio.
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Quest'ultimo provvedera a curarne la riscossione in conformita ddl'art. 50 del D.L.vo 15
11-1993 n. 507 e darne comunicazione d relativo responsabile, mediante invio della
denuncia
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Art. 44
Ricevuta di pagamento

La ricevuta dd bollettino podtade attestante il pagamento della imposta di pubblicita o |l
diritto di pubbliche affissoni deve essere conservata a cura dd richiedente ed essere eshita
arichietadi agenti ded Comune o dell'eventuale concessonario di gestione del servizio. Per
la pubblicita veicolare deve essre tratenuta in copia unitamente a documenti di
circolazione del mezzo.

Per le ativita e le ingtdlazioni che non abbisognano di particolari autorizzazioni, laricevuta di
pagamento cogtituisce titolo autorizzativo dla effettuazione della ativita

Art. 45
Pagamenti e rateazioni imposta di pubblicita.

Il pagamento dell'imposta di pubblicita annuade deve essere effettuato entro il mese
successivo ala scadenza stabilita per I'gpprovazione del bilancio e delle misure tariffarie per
ciascun anno (4). E' consentita la rateazione della imposta di pubblicita annuale di importo
superiore € 1549,37 in quattro rate trimestrali senza aggravio di interess scadenti il 31-
3/30-6/30-9/31-12. 1l ritardo nel pagamento della rata determina I'gpplicazione ddla
sanzione tributaria di cui dl'art. 23 D.L.vo 15-11-1993 n. 507: ove il ritardo abbia a
superare 15 gg. € facolta ddl'ufficio tributi procedere dla rimozione e dl'oscuramento de
meateriae pubblicitario, revocando lafacolta del pagamento ratede.

E' facolta ddl responsabile ddl'impogtarichiedere la prestazione di un versamento cauzionae
agaranziapari dl'importo di ogni trimestrdita

Art. 46
Esenzioni

A chiarimento ddl'art. 17 del D.L.vo 15-11-1993 n. 507, non rientrano nel concetto di
pubblicita i cartdli, che seppur esposti ad pubblico, non presentano acun contenuto o
richiamo pubblicitario diretto o indiretto, ma s limitano a mere comunicazioni; ancorché
contengano la indicazione ddl'impresa che effettua tali comunicazioni, qudi gli awis di
fermata degli autobus di lineg, i cartdli Sp, queli di sngoli privati per indicare divieti di
accesso o di circolazione etc...

In ottemperanza dl’art 10 Legge 28/12/2001 n. 448 (Finanziaria 2002) sono esenti dal
pagamento dell’impoda le insegne di esercizio ddle ativita commercidi e di produzione di
beni e sarvizi, 9 superficie complessvafino a5 metri quadri.(5)

Per i soggetti di cui dl’art. 20 dd Decr. Leg.vo 507/93 non trova applicazione I'imposta
comunde sulla pubblicita come gabilito dd comma 480 ddl’at. 1 lett @) ddla Legge
30/12/2004 n. 311 (Finanzia 2005). (6)

Come gtabilito dal comma 128 dell’ art. 1 della Legge 23/12/2005 n. 266 (Finanzia 2006) la
pubblicita in qualunque modo redlizzata da soggetti di cui a co. 1 ddl’art. 90 della Legge
27/12/2002 n. 289, rivolta dl’interno degli impianti degli stess utilizzati per manifestazioni
gportive dilettantistiche con capienza inferiore a tremila podti, € esente dal’impogta sulla
pubblicitadi cui a capo | del Decr. Leg.vo 507/93. (6)
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Non sono soggette a imposta di pubblicita le iscrizioni contenute su utensli che rientrano
nella esclusva disponibilitadel sngolo utente el relaivo messaggio d pubhblico.
Parimenti i depliants pubblicitari scontano la imposta di pubblicita solo se epodti in luogo
pubblico 0 gperto d pubblico; sono esenti pure i mezzi pubblicitari la cui superficie sa
inferiore a 300 cma.

Art. 47
Tariffa e maggiorazioni

Per effetto della deliberazione della G. M. n.1812 dd 30.12.1993 esecutiva per decorrenza
di termini e ddlla successiva G.C n. 59 del 21/2/2002 che ha recepito I’ aumento ddlla tariffa
base disposto da DPCM 16/2/2001, |e tariffe per laimposta comunae sulla pubblicita e del
diritto sulle pubbliche affissoni , sono le seguenti: (5)

a) Pubblicita ordinaria (art. 12 D. L .vo)

1) Per lapubblicitaordinaria € 15,49 annue amg;

2) Per la pubblicita ordinaria avente durata non superiore a tre mes - per ogni mese o
frazione € 1,55.

3) Per la pubblicita di cui sopra in forma luminosa o illuminaa la rddiva taiffa e
maggiorata ddl 100%

4) Per la pubblicita che abbia superficie compresa framg. 5,50 e 8,50 latariffa di cui sopra
e maggiorata del 50%; per quella di superficie superiore amg. 8,50 la maggiorazione e de
100%. Tdi maggiorazioni S gpplicano sempre sullatariffabase.

b) Per la pubblicita veicolare (art. 13) effettuata all'interno o all'esterno di veicoli in
generedi uso pubblico o privato:

1) per anno solare € 15,49 d mg. sulla superficie complessivade mezzi pubblicitari posti su
ciascun velcolo.

2) per lapubblicitadi cui soprain formaluminosa o illuminata la relativa tariffa € maggiorata
del 100%

3) ove la pubblicita posta dl'esterno del veicolo abbia una superficie compresaframq. 5,50
emg. 8,50 latariffadi cui d punto 1) € aumentata dd 50%; se di superficie superiore ama.
8,5 latariffadi cui d punto 1) € aumentatadd 100%.Tai maggiorazioni S applicano sempre
llatariffabase.

4) con veicoli di proprieta per anno solare

- per autoveicoli con portata superiore a Kg 3000 € 74,37

- per autoveicoli con portata inferiore a Kg 3000 € 49,58

- dtri veicoli emotoveicoli € 24,79

La tariffa suddetta € raddoppiata per i veicoli circolanti con rimorchio; non € dovuta
I'imposta per l'indicazione de marchio, ddla ragione socide e del'indirizzo ddlimpresa,
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purché sia gpposta non piul di 2 volte e ciascuna iscrizione non sia di superficie superiore a
1/2 ma.

¢) Pubblicita con pannelli luminos a messaggio variabile o intermittente (art. 14 D.
L .vo 15.11.1993 n.507)

- Se effettuata per conto atrui:

1) per anno solare € 49,58 a mq.

2) per ogni mese o frazione per periodi non superiori atremes € 4,96 d maq.

3) s effettuata per conto proprio ddl'impresa, le tariffe sub 1) e sub 2) sono ridotte dla
meta.

- Pubblicita con proiezioni luminose, cinematografiche, digpostive :

4) per ogni giorno € 3,10 se eseguite per periodi finoa 30 giorni

5) per i periodi che superano i 30 giorni la tariffadi cui d sub 4) e ridotta del 50% per il
periodo eccedente.

d) Pubblicitavaria (art. 15 D.L.vo 15.11.1993 n.507)
- Pubblicita con driscioni o Smilari

Per ogni mq. e per 15 giorni o frazione € 15,49

- Pubblicita con aeromohili

Per ogni giornoofrazione . . . . . . . € 74,37
- Pubblicita con palone frenato
Per ogni giornoofrazione . . . . . . . € 37,18

- Pubblicita con distribuzione, anche con veicali, di manifestini o materidi andoghi
Per ogni giorno e per ogni personaimpiegata € 3,10

- Pubblicita sonora

Per ogni punto di pubblicitae ciascun giorno € 9,30

e) diritti sulle pubbliche affissoni (art. 19 D.L .vo 15.11.1993 n. 507)

Per ciascun foglio formato 70x100 o frazioni:
- tariffaper i primi 10 giorni € 1,24
- tariffa per ogni periodo successivo di 5 giorni o frazione € 037

f) maggiorazioni agli effetti dell' imposta di pubblicita e diritti sulle pubbliche
affissioni:
- per categoria speciae (art. 4 comma 1) D.L.vo 507/93) 150%
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- per pubblicita luminosa o illuminata, sulla tariffa base 100%
- per commissioni di affissoni inferiori an.50 fogli 50%
- per afissoni durgenza, conminimodi € 25,85 10%

Ai send ddl'art. 11 comma 10) dellalegge 27.12.1997 n. 449, con deliberazione in data 25
febbraio 1998 n. 19, le tariffe di base sopraesposte sono state aumentate del 20% a far
datada 1.1.1998 (3).

Ai sens ddl’art. 30 co. 17 ddla legga 488/99 con deliberazione n. 17 del 28/2/2000 le
tariffe di base per le superfici superiori d metro quadrato sono state aumentate del 50%a far
datadal 1/1/2000.

Le tariffe e maggiorazioni di cui d presente articolo S intendono prorogate di anno in anno,
se non modificate, dala Giunta comunde entro il 31 marzo (Legge 448/2001 finanziaria
2002) di ogni anno con decorrenza 1 gennaio dell’ anno di riferimento. (5)

Art. 48
Rimbors - Modalita

Quaora risultino versate somme non dovute, | contribuenti possono richiedere d Comune,
con istanza motivata, diretta dl'ufficio tributi il loro rimborso entro due anni da pagamento,
oppure da quello in cui € gato effettivamente accertato il diritto dla restituzione, alegando
dlarichiesal'originae ddlale ricevutale dd versamento.

Il responsabile dedl'imposta, entro 60 giorni ddla presentazione dell'istanza ne dispone il
rimborso mediante emissone di ordinativo di rimborso da emetters sulla Ragioneria
Comunde per la successva emissone dd mandato di pagamento ovvero ne dispone il
rigetto motivandolo.

Eventudi richieste di integrazioni o chiarimenti sospendono il termine di cui d 1| comma del
presente articolo che tornera a decorrere dalla data di integrazione della documentazione.
Sulle somme rimborsate saranno corrisposti gli interess, ndlastessamisuradi cui dl’ art. 52,
dalladatadel’ eseguito pagamento.

Art. 49
Deliberazione di affidamento della gestionein concessione
Principi Generali

In conformita al'art. 25 del D.L.vo 15-11-1993 n. 507 il servizio di accertamento e
riscossone della imposta di pubblicita e delle pubbliche affissoni viene esercitato dd
Comune nelle seguenti forme organizzative:

a) informadiretta

b) in concessione ad gpposita azienda speciade di cui dl'art. 22 comma 3 lett. ¢) ddllalegge
8-6-1990 n. 142;

C) Ovvero in concessione a soggetti privati.

Ove 'Amministrazione Comunde intenda avvders ddle forme di cui dle lettere b) e ¢) la
relativa scelta deve essere preceduta da gpposito studio comparativo che dimostri essere
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qudla prescdta la forma piu’ conveniente sotto il profilo economico e funzionde,
cumulativamente consderati.

Quanto ale modalita di scelta del concessionario S procedera mediante gara di evidenza
pubblica per la ipotes di cui dla lettera ¢) e in forma diretta in caso di codtituzione della
azienda specide.

In conformita al'art. 25 vagono per le forme di gestione affidate aterzi gli articoli 26, 27,
28, 29, 30, 31, 32, 33, 34, 35 del D.L.vo 15 novembre 1993 n. 507.

Art. 50
Deliber azione affidamento gestione

In caso di gestione in concessione, Sa che venga affidata a soggetti terzi che ad azienda
specide, la deliberazione con la quae viene effettuata tale scelta, deve essere accompagnata
oltre che ddlo studio comparativo delle varie forme di gestione di cui dl'art. 49 del presente
regolamento, da tutti i documenti da pors a base fra Comune e concessonario, Sandlafase
di sceltadd contraente che nella fase successiva ddl rapporto di concessione.

In particolare dovranno essere gpprovati in conformita al'art. 56 ddla legge 8-6-1990
n.142:

- ladisciplinatecnico-amminigtrativa;

- lo schema di contratto;

- lalettera di invito in caso di procedimento di evidenza con indicazione delle moddita di
sceltadd contraente;

- laletteradi invito dlagaradi eventude prequdificazione.

Art. 51
Contralli

In caso di gestione in concessione del servizio di accertamento e riscossone dellaimposta di
pubblicita e dd sarvizio delle pubbliche affissoni, I'A.C. g riserva ogni piu' ampio diritto di
igoezione e controllo, nonché di esame della documentazione della gestione affidata, con
facolta di richiedere notizie e documentazione,

A tde proposto il funzionario responsabile ddl'ufficio tributi, dovra verificare la gestione
afidata a terzi, rimettendo gppogta rdazione illudrativa dla Giunta comunde in ordine
dl'andamento dd servizio ddla quae risulti accertata

- latempedtivita dei versamenti d Comune;

- laregolare gpplicazione ddlle tariffe;

- il rigpetto di tutti gli obblighi contrattudi

Art. 52
Disciplina per I'applicazione delle sanzioni

Per le violazioni connesse dl’imposta della pubblicita e diritti sulle pubbliche affissoni di cui
a presente regolamento S gpplicano le sanzioni anminigrative tributarie previge ddl’ art. 23
dd Decr. Leg.vo 15/11/1993 n. 507 come modificate dai Decreti Legidativi 471,472, e
473 del 18/12/1997, e da regolamento comunae delle stesse gpprovato dal Consiglio
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Comunale con deliberazione n. 63 in data 9/7/2001 che S intende interamente acquisito a
presente.(5)

Le violazioni dle norme del presente Regolamento sono sanzionate in conformita al'art. 24
del D.L.vo sopracitato, secondo I'ammontare ivi previsto e con la procedura della legge 24
novembre 1981 n. 689.

Sull’imposta non corrispostanel termini nel termini previsti Sa per omesso, parzide o tardivo
versamento, s gpplicano gli interess ndla stessamisura previsa per leimposte eraridi.

Per i periodi di imposta e per i rgpporti tributari precedenti a quelli in corso a 18/5/1999 ai
sens dell’art. 13 co. 4 dela Legge 13/5/1999 n. 133, sull’imposta o diritto non corrisposti
ne termini previsi Sa per omesso, parzide o tardivo versamento s gpplicano gli interess
nella stessa misura previsti per le imposte eraridi. Le stesse misure S gpplicano anche per i
rimbors. (Deliberazione C.C 21/12/1999 n. 132)

Art. 53
Norme generali etrangtorie

Sono abrogate tutte le digposzioni di emanazione comunale contrarie o incompetibili con il

presente Regolamento che entrera in vigore dopo che sard intervenuta la prescritta
esecutivita e successiva gpplicazione al'Albo Pretorio per 15 gg. consecutivi.

E' aorogato il Regolamento comunde per I'applicazione dela imposta sulla pubblicita e
diritti sulle pubbliche affissoni, deliberato con ato de Condglio Comunde n. 1 de

31.1.1973 e successive integrazioni € modificazioni alo stesso apportate.

Sono dtresi dorogete le dtre disposizioni comundi in materia, contrarie e comungue non
conformi aquelle dd presente Regolamento.

Per tutto quanto non previsto nel presente Regolamento s gpplicano le disposizioni dd

D.L.vo 15.11.1993 n. 507 e successve modificazioni e integrazioni, nonché le dtre norme
di legge e di regolamenti applicabili dla materia

In atesa della pubblicazione dd modelo minigeride di versamento di cui dl'at. 9 dd

Decreto legidativo suddetto, i versamenti ddll'imposta e ddl diritto possono essere effettuati

con il normale modelo in conto corrente postale o in forma diretta.

Fino dl'gpprovazione de Pano generde degli impianti, sara garantito dl'utenza,

nell'accettazione delle commissioni, il rigpetto dd limite massmo di categoria specide di cui

a comma?2) dell'art. 4 del D.L.vo 507/93.

Art. 54
Entratain vigore

I| presente Regolamento entrain vigoreil 1° gennaio 1995.




Il suesteso Regolamento comunde per la disciplina della pubblicita e delle pubbliche
affissoni e per I'gpplicazione ddl’imposa comunde sulla pubblicita e dd diritto sulle
pubbliche affissoni, & stato gpprovato dd Consiglio Comunae con ddiberazione n. 152 in
data 28.12.1994., esecutiva a sens di legge, ed inviato ai sens derll’art. 35 dd D.L.vo
507/93 d Ministero delle Finanze con raccomandata A.R. in data 4.2.1995 prot.n. 3993.

VARIAZIONI SUCCESSIVAMENTE APPORTATE:

- deliberazione consliare n. 74 del 19.9.1997

(2) Art. 9 - comma sogtituito con delibera C.C. 74/97

(2) Art. 9 - comma aggiunto in sogtituzione con ddlibera C.C. 74/97
(3) Art. 47 - Aumento tariffadel 20% delibera C.C. 19/98

(4) Art. 45 - Periodo aggiunto con delibera C.C. 14/99

(5) — Periodo aggiunto con delibera C.C 24/2002.

(6) — Periodo aggiunto con delibera C.C 16/2006.
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